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INFOGRAFIK

,Was machen Sie denn so beruflich2”

»Ich bin Kommunikations-Designerin.”

,Addhm ... Aha.”

Mein Grundsatz in Sachen Design ist ganz klassisch: ,Form Follows
Function”. Natirlich sind unterschiedliche Stilmittel und kreative
Formensprachen wichtig. Sinn machen sie fir mich vor allem dann,
wenn sie die inhaltliche Aussage eines Projekts stitzen, im besten
Sinne versinnbildlichen.

Die Kernfrage lautet daher meistens: Was soll ausgedriickt
werden, was ist/sind die Funktion/en2 Das zu kléren, kann unter
Umsténden eine sehr komplexe Aufgabe sein.

Als Kommunikations-Designerin sehe ich eine meiner Haupt-
,Funktionen” darin, zu recherchieren, zu sortieren, zu gewichten und
zusammen mit dem Kunden ein ihm entsprechendes Konzept und dazu
passendes Design zu entwickeln.
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Kunden (Auszug)

B Funke Medien GmbH

Bild der Frau

m Axel Springer

AUTO BILD/BIKE BILD/AUTO BILD Klassik /
Frau von Heute/FunkUhr/TV neu

B G+J Wirtschaftsmedien
Capital/Impulse/Bérse Online

m Haspa ® Kulturschulen Hamburg

m Google B biz-Verlag: Mein schénes Zuhause®

m freischreiber e.v. m Farbtoner GmbH

m Tempus Corporate GmbH (Zeit-Advertorial)

m Otto B SAE Insfitut ® Panasonic m Filmportal /DIF
m Hochschule fur bildende Kinste

m Design Passivhaus

Schwerpunkte:
Print, lllustrationen, Infografik

Uber mich
Ich bin Mitglied in einem sehr exklusivem Club: Dem Verein der geburtenstarken Jahrgange.
Innerhalb dieses Vereins gibt es natirlich noch die Spitzenposition 1964:
Der Sieger der geburtenstarken Jahrgdnge, zu dem ich ebenfalls gehére.

Gepragt haben mich:
Brockdorf-Demos, Springer-Blockaden, Schulterpolster, Punk, Ilja Richter und die Discokugel,
Die Griinen - frei nach , Atomkraft2 Nein danke”,
also kurzum das Bediirfnis nach einer besseren, sozialen Welt.

Einiges davon ist heute (wieder) aktuell, vieles lockt entweder Nostalgie oder ein Lacheln hervor.

Mein Blick auf die Welt férbt natiirlich auch auf meine Art, meine Geschafte zu fiihren ab.

Zu versuchen, stets die sinnvollste Lésung zu finden, den anstehenden Herausforderungen gerecht zu werden,
Ideen und kreative Formensprachen zu entwickeln —
ohne dabei den Kunden, sein Selbstversténdnis und seine Bedirfnisse aus den Augen zu verlieren.

Besondere Freude macht es mir, mich zwischen diesen Aufgaben zu bewegen, um mit lhnen ein
maf3geschneidertes, kreatives und handwerklich gutes Ergebniss zu erarbeiten.

Habe ich lhr Interesse geweckt?

Auf den folgenden Seiten finden Sie einige Beispiele meiner Arbeit, viel Spaf3 beim Stébern!

bpie Dl
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AUTO BILD , Extratour”

Kunde Axel Springer Auto Verlag GmbH
Produktionszeitraum Médrz 2020
Tatigkeiten m Bildauswahl m Layout

Format Einzelseite 215x290 mm, 6 Seiten
Verwendete Tools m Indesign

.
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Elektro-Engel

911 GT2RS und Mission E - 2wel Porsche wie Feuer und Wasser

AUTO BILD , Faszination”
Kunde Axel Springer Auto Verlag GmbH
Produktionszeitraum November 2017
Tatigkeiten m Bildauswahl m Layout
Format Einzelseite 225x290 mm, 6 Seiten
Verwendete Tools m Indesign

TEST | VIERRAD-ROLLER

[ L [ Der Roller mit vier Rédern
soll besonders sicher durch

Kurven fahren. Echt jetzt?
y } Haben wir ausgiebig probiert!

DER ROLLER-ROUTINIER DER SPORTFAHRER DER PROFI

Bernd Volkens (49) kennt Gefahrte mit JanHorn am Limit
Kelnen Relfen aus dem Effeff, Er - hier trelbt er den Quadro.

DIE VORSICHTIGE DER ERFAHRENE

Maja von Goosen (31) wagt sich
nur gelegentlch an Scooter her-
an. Sie geht es ganz langsam
an, kommt aber schnell auf dem
ferrad Kir.

DER ANFANGER

p
diroll

Grunde sogar driber hinweg.

ihm deutiche Schréglagen.

Wirsind AUTO BILD, und wir testen
hart

44

ATBIDIFS. 28
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AUTO BILD
nlest”

Kunde Axel Springer
Auto Verlag GmbH
Produktions-
zeitraum Juli 2018
Tatigkeiten

m Bildauswahl

B Layout

Format Einzelseite
225x290 mm, 4 Seiten
Verwendete Tools
W [ndesign




EILBERUFE
0 1 9 helbeniorspade

DAS HASPA JOURNAL FUR AKADEMISCHE HEILBERUFLER IN DER METROPOLREGION HAMBURG

) A
J DIE JUNGEN ARZTE
™ Was der Wertewandel fiir

~Journal Heilb:Irausfzg HEILBERUFE

Kunde Hamburger Sparkasse
Produktionszeitraum _
November 2017 + 2018 @;‘SPCEJE"BZ;"S,C

[

ah 1 R Interview: Was die & ~ die Versorgungssicherheit
Ta"gke“en = Bl|dOUSWOh| Digitalisierung fiir (,J, in Hamburg bedeutet
m Layout m Bildretusche Mediziner bedeutet

eite 4

Format Einzelseite
195 x 275 mm, 12 Seiten
Verwendete Tools m Indesign

o m Photoshop
-
2
@
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i igitale
{ "przt digita :
{ Geachaftsmodelle
L farsich

ente
Heilberufe
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Impulse-Dossier
»Suchmaschinen-
marketing”

Kunde Wirtschaftsmagzin Impulse,
B2B mit Google
Produktionszeitraum Februar 2008
Tatigkeiten W Erstellung von
grafischem und inhaltlichem Konzept
m Layout B Erstellen von Grafiken und
Diagrammen

Format Einzelseite

185 x 255 mm, 24 Seiten
Verwendete Tools m Indesign
(Layout) m 3dsmax (Diagramme, s.r.)

Wenn Unternehmen
shoppen gehen

Wie pich Einkaufuntacheider
insarmisren und wie sie besteilen

il i i i
s

Ui de prviechien Lnkrach |
e s bekanes ru e, erieaT  raes 7 grorichen 2
- vich Harald W fubian, Lo Finan-  pagne optimiert werden. oim g28- 5

DIF ,www.filmportal.de”

Kunde Deutsches Filminstitut DIF

Produktionszeitraum Februar 2011

Tatigkeiten m Ersiellung eines Trailers fur die
Veranstaltung zum Launch der Website ,www.filmportal.de”
m Ersfellung eines Plakats

Format 2048 x 1536 px, ca. 20 Sekunden Lénge
Verwendete Tools m 3dsmax ® Photoshop B Indesign
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Tur Kasse bitte: Das gaben die
Deutschen 2016 i ein E-Bike aus

Qualitit und Beratungist den Kiufern
von E-Bikeswichtg. 70 Pozent

INFOGRAFIK E-Bikes
Kaufonihr E-Bike nach ausgiobigor
Beratung im Fachhandel

E uro p aun te r e
Strem

WER DIE VERKEHRSWENDE
WILL, KOMMT UMS E-BIKE

NICHT HERUM. VORREITER
SIND DIE NIEDERLANDE. DIE

NACHBARLANDER ZIEHEN B30
NACH UND FORDERN DEN g
KAUF VON ELEKTRORADERN ags e

Der E-Bike-Markt boomt
Verkaufsschiager: Im vergangenen Jahr wurden
europaweit 70 Prozent mehr Elektrofahrrader verkauft
alsdra ahro v Deutschlandwet sind e Vekaus
zahlen in diesem Zeitraum um 50 Prozent gestiegen.
Durchschnittlicher Verkaufspreis
151000 —E eines E-Bikes in Deutschland™
—] = 2691 2873 3037 3287
Lteel EURO  EURD  EURO  EURD
500000, — — — =

—u den uwm 06 015 w6 2013 2014 2005 206
Produktion Verkaufte, Verkaufte Techniksprung: Der Preis spiegelt die Ent-
D Wy WS Wk S st e
o

Dese etschlarg g i 2urneven Fahrzeuggattung wider

B

BIKE BILD

I i NG Finanzspritzen fir Elektrofahr- . .
Tuschitssefii Kiufer ‘2euge sind umstritten. Mit -
” [ in
‘Stadte und Kommunen die
Verkehrswende vorantreiben.
: E-Bikes knnen im Stadt-

Europa”

Kunde Axel Springer
Auto Verlag GmbH

&0

DEUTSCHLAND:
BIS 500 EURO

BELGIEN: BIS 1010 EURD

AN b Produktionszeitraum
200 EURO 200 EURD

eb Mai 2017

e Tatlg keli‘en
BIS 500 EUR
spawen: G40 A | EFSTeHUng der

&0

BIS 200 EURD

llustrationen und
Infografiken

W Layout

gorisc Anzahl E-Bikes pro 1000 Einwohner Anzahl an verkauften E-Bikes 2015 . .
e el Format Einzelseite
I I | i o .
- BN b o 210 x 280 mm, 2 Seiten
ISTERREICH e Naary WER EIN E-BIKE
DEUTSCHLAND mﬁﬂ}gggﬂ" Verwendel'e Tools
FRANKREICH' .
e i ALSZOVIR. W lllustrator @ Indesign
sind die meisten 56000 (Studie: Pedelection)
s LA —
Kansee untrvegs. oA / ///%
L | | | // %
et it n W o 5 / )
R i = i o A4
e Dot Mkt P20 1 Poseteaton 09200 1L -Bbe S Wi g 20 207 % ///

Erstellen von
Grafiken und
Diagrammen fir das
Impulse-Dossier
»Suchmaschinen-
marketing”,

siehe linke Seite

AUTO BILD
~Aufreger”
Kunde Axel Springer
Auto Verlag GmbH
Produktionszeit-
raum Oktober 2016
Tatigkeiten

m Bildidee und
Compositing B Layout
Format Einzelseite
225 x 290 mm,

1 Seite
Verwendete Tools
B Photoshop

W Indesign

AUFREGER

Skoda ldsst auf sich warten !

Bsaul uf don Super ++ 0c

DER GANZ NORMALE
UMFRAGE-WAHNSINN

7
G

Afiiliate”
. Narketing

suchmaschinen-

Narketing®

Klassische
Online-Werbung*®

sk el Wesbelormen i Indernet

Kleine Trostpflaster

Borse Online ,Ipo Flops”

Kunde G+ Wirtschaftsmedien
Produktionszeitraum Juni 2012
Tatigkeiten mBildidee und lllustration B Layout
Format Einzelseite 212 x 275 mm, 2 Seiten
Verwendete Tools m Indesign m lllustrator
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KELLERBAU

MEHR ALS NUR DAS FUNDAMENT DES HAUSES

Vorbei sind die Zeiten feuchter und

Wie sich die Deutschen
digital informieren.

Neuwagenkaufer-
studie 2015

b 7 0 v b v

Jeder zweite
Neuwagenkaufer nutzt
das Smartphone
innerhalb des
automobilen
Kaufprozesses

Ein Mult-Device-Ansatz und cine Optimierung. der
on fir die mobile Nutzung sind heute unverzichtbarer Bestandteil jeder

digitalen Komm
Online-t:

LICHTBLICK KELLER gl

mein schones zuhause®
~Wohnmagazin”

Kunde biz Verlag GmbH
Produktionszeitraum Mai 2013
Tatigkeiten ® Layout m Bildretusche
Format Einzelseite

210 x 297 mm, 148 Seiten
Verwendete Tools ® Indesign

W Photoshop

training gbt-s einen
| Drinkander Bar- kalork

DAS PASST!

3

Google Automotive , Neuwagenkauferstudie”
Kunde Google Deutschland GmbH

Produktionszeitraum jshrliches Heft zwischen 2010-2015
Tatigkeiten m Erstellung von grafischem und inhaltlichem Konzept

m Layout B Erstellen von Grafiken, Diagrammen

Format Einzelseite 220 x 220 mm, 40 Seiten

Verwendete Tools m Indesign m lllustrator

Implikationen fiir lhre Marketingstrategie

:I ; ; Auf Smartphones

i

e

Integration aller digitalen
Kundenkontaktpunkte
in die Planung
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Freiberufler

Ulld Mittel- RUTIHOFFMANN
stdndler Journalistinl Autorin
(@) ~Logo-
Jakob entwicklung
und CI”

Kunden Journo|isfen, +49 |78/348 1722
Musiker, Projektent- kontakt@ruth-hoffmannde
wicklung Passivhduser www.ruth-hoffmann.de
Produktions-
zeitraum Zzwischen
2010-2018

’x Tatigkeiten
Hanholzveq 85 @y m Logoentwicklung

T“ﬁ . m Cl-Konzept
m Erstellung verschiede-

Journalistin

Mobi

e , e DESIGN PASSIVHALS
E-Mail: ka jakob@web.de ner Pr|ntprodukte for die ChENEERNE Fom fome
Geschaftsausstattung
Format
Visitenkarten
Standard: 90 x 50 und
85 x 55 mm
, Mini: 70 x 28 mm
Aoy N Verwendete Tools
ﬂ( o m m Indesign m lllustrator
m 3dsmax e ot
Mand ' B
SOU ndwoves fon 0049 40-87 93 20 30

mail@design-passivhaus.de
www.design-passivhaus.de

DESIGN PASSIVHAUS

ENGINEERNG FOR HOME

LICHT UND WARME

Grundlage jedes Passiv-
hauses ist eine extrem gute

. . : = -t ~ : Warmedammung.
DeSIQn PCSS|Vha US . i - = Eine Schltsselstelle sind die
" . Taren und Fenster.
»Info-Booklet
Kunde Design Passivhaus
. . w %S VS
Produktionszeitraum . \‘ :'Ug L.’ A i
D b 20] 2 ‘ Passivhauser sind
ezemoper '/ >\ A luftdicht. Fur frische
oo ne o Luft in konstanter
Tatigkeiten mﬁwéﬁstwsR“#;aﬂ;ixTzfzSCH-
R angenehmer Luft-
m Bildauswahl UNY! - S
v b v, e Ry
) [ ] LOy.OUT \ A | das die Luft alle ZW'Ei
Format Einzelseite ' : bis vier Stunden
9 A X > " komplett austauscht.
]2] X 76 mm, 24 Se”en ' \ L A Da wird jeder Atem-
3V N . g zug zu einem Sttick
Verwendete Tools >N/ i Wellness.
B Indesign :
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UNDWAS . .
ISTIHR
NACHSTES
VORHABEN?

//{// Ich freue mich Gber lhre

7 7/, Anfrage unter: <
%///% info@mm-motion.de ,
7+ Maike Dunkhase Ny
/////// . Fischmarkt 7 W
%% 22767 Hamburg \\
777 Mobil +49 160-843 81 43 ‘\
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